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免责声明
“除历史事实陈述外，本演示材料中包括了某些“前瞻性陈述”。所有本公司预计或期待未

来可能或即将发生的（包括但不限于）预测、目标、估计及经营计划都属于前瞻性陈述。某

些陈述，例如包含“潜在”、“估计”、“预期”、“预计”、“目的”、“有意”、“计

划”、“相信”、“将来”、“可能”、“应该”等词语或惯用词的陈述，以及类似用语，

均可视为前瞻性陈述。前瞻性陈述是基于一系列有关本公司的经营情况、策略及其他情况而

作出的，并涉及一些通常或特别的已知和未知的风险，不确定性与其他不明朗因素，亦未有

进行过独立验证。读者务请注意这些因素，其大部分不受本公司控制，影响着公司的表现、

发展趋势及实际业绩。这些因素包括但不限于：汇率变动、市场份额、同业竞争、环境风险、

社会、政治、法律、财政和监管变化、国际经济和金融市场条件及其它非本公司可控制的风

险和因素。受上述因素的影响，本公司未来的实际经营结果可能会与这些前瞻性陈述出现重

大差异。任何人需审慎考虑上述及其它因素，并不应对本公司的任何前瞻性陈述予以依赖。

本公司声明，当新资料，未来事件或其它情况出现时，本公司及本公司的任何关联公司、董

事、人员、雇员、顾问或代表均没有义务因新讯息、未来事件或其它原因而对本演示材料中

的任何前瞻性陈述进行更新或修改。本公司及本公司的任何关联公司、董事、人员、雇员、

顾问或代表均并未就本公司的未来表现作出任何保证声明，及不为任何因依赖本演示材料中

的前瞻性陈述而导致的任何损失负上责任。阁下亦明白及同意本演示材料并不拟供公众参阅，

并会对本演示材料的内容严格保密。”
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公司概览
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通过产业治理，让1000平方公里乌兰布和沙
漠变成绿洲，创建有机乳业第一品牌

圣牧人的愿景
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第八次荣获
中国国际有机食品博览会金奖

于二零一八年五月举办的中国国际有机食

品博览会上，圣牧第八次荣获由中国绿色

食品发展中心与纽伦堡国际展览集团共同

颁发的金奖。圣牧有机液态奶产品再次因

其优异的产品质量和全球最高有机标准赢

得了这一国际性荣誉，得到国内外消费者

和专业人士的一致认可与好评。

赢得消费者青睐，荣获多项殊荣
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绿色产业，创造价值，
回馈社会，利国利民

“沙漠全程有机产业
体系”生产模式成功

改造、绿化沙漠

积极开展社会公益活
动，为社会弱势人群

献爱心、送温暖
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绿色产业 创造价值 回馈社会 利国利民
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沙漠奇迹有机之旅活动
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业务发展回顾
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圣牧独创的“沙漠全程有机产业体系”生产模式
有机环境

有机草料

有机精饲料

有机养殖

有机肥料

有机追踪原产地

传统养殖

非有机饲料

分销商/客户

有机液态奶产品

行业客户有机原料奶

有机加工

非有机优质原料奶

截至2018年6月30日，我们拥有

116,912头牛，其中有机奶牛占

76.64%。我们采用科学化牧群

管理，每个牧场的牧群数量皆控

制在合理范围内，以保证牧群规

模最为科学、经济̙

截至2018年6月30日，自有品牌

有机液态奶的产量为37,193吨
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圣牧独创的“沙漠全程有机产业体系”生产模式
——战略位置

沙漠总面积：11,000平方公
里

有机牧场面积：11.02平方公里 圣牧草业面积：逾21万亩

（小时）

3,200

4,250-5,000
1,800-2,000

（兆焦耳/平方米）

6,280

乌兰布和沙漠

阳光辐射 华

中及华南地区

年日照时间

气候适宜

（毫米）

气温 全年平均降雨量

-23°C-33°C

-33°C-43°C

~10
3

~65
3

全国 平均温度

7.8°C

10.2°C

乌兰布和沙漠
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非有机奶牛总

数：26,975头

牛均面积：

30平方米

非有机牧场

有机奶牛总数：

89,937头

牛均面积：

60平方米

有机牧场

黄金奶源带
呼和浩特

（北纬40 度
83分）

巴彦淖尔
（北纬40 
度75分）

乌兰布和
沙漠

北纬47度

北纬40度

独特的垂直整合“沙漠全程有机产业体系”生产模式
——有机牧业
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圣牧独创的“沙漠全程有机产业体系”生产模式

有机奶业
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圣牧有机液态奶产品
覆盖全国各地
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圣牧携手京东定制版高端产品
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圣牧在云集上半年销售额接近去年全年水平

紧随发展趋势，
电商领域稳步上升
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经营业绩情况
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综合财务业绩概览
营业收入

毛利和毛利率

EBITDA¹ 和 EBITDA 利润率 营业利润2和营业利润率1 净利3和净利率1

(人民币百万元) (人民币百万元)

(人民币百万元) (人民币百万元)

(人民币百万元)
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综合财务业绩概览－按产品类别划分

营业收入明细¹ 毛利明细1

76.4%

(人民币百万元） (人民币百万元）

81.9%有机业
务占比2

81.3% 87.3%有机业
务占比²

81.9%

牧业
1279

(47.3%)

牧业
1445

(46.6%)

87.9%

牧业
217

(49.9%)

牧业
1361

(39.3%)

77.1%

牧业
455

(39.4%)

86.2% 80.2%

牧业
428

(39.5%) 牧业

167
(33.4%)

80.2%

牧业
920

(65.7%)

牧业
621

(41.8%)

牧业
564

(33.7%)
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92,744

152,148

2,521

牧业部门财务业绩概览
有机原料奶销量和平均售价¹ 优质非有机原料奶销量和平均售价¹

营业收入 毛利和毛利率²

(吨) (元/吨)

236,635

433,782

341,642

(人民币百万元)

1,127

2,502

217

(吨) (元/吨)

(人民币百万元)

395,747

2,663

428

564

214,250

1,335

167

综合财务业绩概览－按业务部门划分

620



有机液态奶部门财务业绩概览
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营业收入 液态奶销量和平均售价1

毛利和毛利率 （内部抵消前） 毛利和毛利率 （内部抵消后）

(人民币百万元)
(吨) (元/吨)

(人民币百万元)
(人民币百万元)

综合财务业绩概览－按业务部门划分
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未来发展策略
04
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实施全产业链品控体系
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打造勇于胜利的王者之师
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加大品牌宣传及推广投入力度
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【根据地市场】助推圣牧事业
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谢谢关注！
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问答环节

Q&A Session
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